
【新規】サガマリアージュプラットフォーム（プラットフォームのイメージ）

サガマリアージュのそれぞれの取組を各SNSで個々に発信。現状

Instagramを主に活用

各イベントの告知やレポートを中心に発信

Instagramに投稿した内容をシェア

各イベントのアーカイブ映像を配信

「サガマリアージュ」の取組自体は、トップシェフなどに高い評価
を受けているが単発に終っていること。

課題

①各SNSをひとつにまとめ、サガマリアージュの取組を発信する
ポータルサイトを立ち上げる。

新たな
取組

②サガマリアージュの取組をより分かりやすく伝えるための記事
の作成、視覚的に伝えるための写真素材の撮影などを行う。

③佐賀の食文化を実際に体験する産地ツアーを年間を通じて実施
するためのコンテンツづくり。

④ポータルサイトを起点に、食に関わる様々なプレイヤーが相互
に情報交換できるようなハブ装置を作る。

トピックス

サガマリアージュの取組の記事

イベント情報や最新記事、食に関連し
た話題の情報などを掲載

ポータルサイトの設計や運用、効果的に情報を発信するための
戦略づくりなどを専門の業者に委託する。

・USEUM SAGAやセミナー等のレポート
・県内料理人へのインタビュー
・県内生産者や窯元等の紹介

各イベントの申込フォーム

USEUM SAGAやセミナー、産地
ツアー等への参加申込ページ

サガマリアージュラボの活動

ラボの活動（月1ペース）を紹介

オンラインショップ

サガマリアージュで生まれた
商品やラボに参加する生産者
等の商品を購入できるオンラ
インショップを紹介アーカイブ

過去のプロジェクト（有田焼創業400年
事業、肥前さが幕末維新博など）から
現在に至るまでの歩み（プロセス）が
分かる解説ページ

SNSへの誘導

ポータルサイト内の情報と各
アカウントを連動させ、情報
を拡散させる。

サガマリアージュポータルサイト
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県内の食に関わるプレイヤーがサイト
にアクセスすることで、互いを認知し、
SNSを介して接点を持つ機会が増える。

プロジェクトを通じてトップ
シェフやインフルエンサーと
のネットワークを作り、サイ
ト内やSNSでの相互連携によ
る情報発信を行うことで、サ
ガマリアージュの存在価値を
高めていく。
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